东华大学时尚传播研究中心2016年度工作总结
1、 基本情况表
	基地
	名称
	东华大学时尚传播研究中心

	
	立项日期
	2013年5月

	基地主任
	姓名
	王梅芳
	出生日期
	1958年4月

	
	职称
	教授
	最后学历
	博士研究生

	
	职务
	院长
	学科专长
	传播学

	  专 家

队 伍


	姓名
	出生日期
	学历
	研究方向

	
	童兵（专家）
	1942. 11
	博士
	新闻传播

	
	高长春(专家)
	1964
	博士
	时尚产业

	
	刘晓刚(专家)
	1960
	博士
	时尚流行趋势

	
	孟建（专家）
	1954
	博士
	艺术传播

	
	祁志祥（专家）
	1958.4
	博士
	上海美学学会会长

	
	姜微（专家）
	1969
	硕士
	新华社上海分社社长

	
	张国华（专家）
	1965.11
	硕士
	上海市商委总经济师

	
	 刘江（专家）
	    1957
	硕士
	时尚集团总裁

	 基 地

 成 员
	赵高辉
	1975.10
	博士
	文化传播

	
	焦雨虹
	1969.12
	博士
	文化产业

	
	叶长海
	1980.2
	博士
	时尚影视研究

	
	苏 状
	1978.7
	博士
	时尚影视研究

	
	杨桃莲
	1975.3
	博士
	新媒体传播

	
	李凌燕
	1970.7
	博士
	新闻语言

	
	涂鸣华
	1977.3
	博士
	新闻传播史

	
	顾铁军
	1978.8
	博士
	新媒体传播

	
	杭丽滨
	1972.7
	博士
	品牌传播

	
	林 毅
	1980.4
	博士
	口语传播

	
	唐承鲲
	1981.5
	博士
	视觉设计

	
	郭文韬
	1982.2
	硕士
	时尚影视研究

	
	艾 铭
	1987.1
	博士
	新媒体传播


2、 工作进展与建设目标
1. 工作进展
	“时尚传播研究中心”成立以来，把脉时尚文化传播场域的价值导向，传播时尚文化精髓，追踪时尚文化建构、流变、发展中的新思潮、新观点、新现象、新问题、新矛盾，探究时尚传播策略与途径，总结时尚传播规律，引导时尚文化健康发展。按照预定设想的“人才、学科、科研三位一体”的发展规划，以时尚传播理论和实践研究、国际论坛和精英讲坛建设、国际交流、产学研结合等几个方面为抓手，不断创新拓展，在经费极其有限的情况下，科学规划，认真组织，积极实施，稳步推进，已经取得了显著的建设成效。

2016年度，时尚传播研究中心继续在学术研究、人才培养和社会服务方面努力探索，积极实践。在科研层面申请到国家社科基金1项，上海市和教育部社科项目各1项，与企业合作横向项目1项，人才培养方面，继续获得上海市教委“卓越新闻传播人才培养基地”立项资助70万元/年，当年项目经费130万，累计300万元。发表高质量论文20余篇；举办第三届时尚传播国际论坛，邀请世界时尚传播知名学者参会，会议规格高、规模大，收到了良好的社会效益；在平台建设层面，与上海市商委进行深度合作，成立《时尚传播与上海国际时尚之都建设研究中心》，首次发布《国际时尚之都指数报告》与《中国时尚品牌指数报告》；中心在各个层面所取得成绩体现了良好的投入产出比，这也说明研究中心的成立和建设适应了上海市和东华大学的发展需要，满足了当下社会发展的需求，具有重要的学术价值和现实意义。

一、争项目，抓论文，做好科研工作，为中心发展打基础

科学研究是研究中心不断发展的基础，学术交流和社会服务都需要不断追踪学术问题，聚焦现实需求，回应热点议题，丰富的研究成果也是研究机构持续发展的基础和动力，是其他的各项工作得以展开的重要依凭。因此，中心极为重视科研工作，并在2016年取得了丰富的成果。

1、在研究项目上

研究项目在不同的研究方向上都取得了丰富的成果。在时尚文化价值导向研究层面：1）时尚文化传播的价值导向研究，教育部课题，9万；(2016年结项) 2）城市公共屏幕的公共传播研究，上海社科课题，5万，2013-2017。在时尚文化要素及流行趋势层面：1）建设上海国际时尚之都的具体目标与指标体系，上海市政府决策咨询项目，2016-2019，5万；2) 社会流行语规范问题研究，上海市语委课题，2万，2013——2016。在时尚产业与时尚品牌研究层面：1）中国影视传媒的价值链建构——兼论中国文化的走出去的若干思考，国家广电总局项目，5万；（2016年结项）。在时尚影视研究层面：1）当代中国剧场艺术的时尚化与时尚传播研究，国家社科基金，20万，2014-2017；2）当代中国主旋律戏剧创作于传播策略研究，教育部课题，7万，2013——2016。在时尚新媒体研究层面：1）社交媒体传播与健康中国构建研究，国家社科课题，20万，2016-2019；2）数据新闻可视化传播对策研究，教育部课题，10万，2016-2019；3）微博传播与大学生自我认同研究，教育部课题，7万；（2016年结项）4）微博主的社会认同建构研究，国家社科课题，15万（2016年结项）

2、发表论文

时尚传播研究中心基地人员围绕时尚传播这一新研究方向，涌现出一系列特色成果，其中C刊和核心期刊共有15篇，国际会议论文7篇。

   国际会议论文

   1、童兵：时尚--“中国梦”愿景下的想象与约制，《互联网+时尚论文集》2016-10

   2、王梅芳：时尚的逻辑：范式、维度与现代城市， 《互联网+时尚论文集》2016-10

3、 何朝安：虚拟实在技术与未来视觉体验， 《互联网+时尚论文集》2016-10

4、 祁志祥：服饰美与民族、宗教的关系，  《互联网+时尚论文集》2016-10

5、 叶长海：剧场艺术与时尚传播---以当代纽约戏剧为样本，《互联网+时尚论文集》2016-10

6、 赵高辉：从“生成”到建构：城市时尚的起源与发展，《互联网+时尚论文集》2016-10

7、 孟 建：文化创新视野中的时尚传播，《互联网+时尚论文集》2016-10

期刊论文

1、王梅芳：《新媒体传播审美批判》，《新闻研究导刊》，2016-12-10；  

2、童兵：《新闻舆论工作者的时代定位》，《人民日报》，2016-04-07；

3、赵高辉：《新传播语境下影视作品三级文本营销》，《当代传播》， 2016-09-15；  

4、赵高辉：《视频自媒体的运营现状与未来》，《声屏世界》，2016-12-01；

5、童兵：《试析马克思主义新闻观的哲学基础》，《南京社会科学》，2016-01-15；  

6、童兵：《论潜在舆论和潜在舆论场及其引导》，《当代传播》，2016-05-15；  

7、童兵、徐玲英：《从“耳目喉舌”到“新闻信息”——百年来中国新闻理论

核心观点演变》，《 新闻爱好者》，2016-02-20；  

8、童兵：《提升新闻舆论传播力和引导力的几点思考——学习习近平总书记

“2·19”讲话的体会》，《新闻与写作》，2016-05-05；

9、童兵：《马克思主义新闻理论的坚守与创新》，《新闻爱好者》，2016-10-20；  

10、童兵：《马克思主义新闻观与媒介化社会》，《当代传播》，2016-11-15；  

11、童兵：《从范畴认知深化马克思主义新闻观研究──对习近平关于新闻舆论、

网络传播和哲学社会科学工作讲话提出的十对范畴的思考》，《新闻大学》，

16-10-15； 

12、焦雨虹：《上海文广新一轮改革整合背景下的融合发展研究》，《声屏世界》，  

2016-07-01；  

13、焦雨虹：《浅谈传统电视栏目向新媒体的转型》，《新闻传播》，2016-09-08；  

14、苏状：《智慧城市之眼:公共屏幕传播研究》，《当代传播》，2016-11-15；  

15、涂鸣华：《文化例外的再解读:国有文化企业分类管理的思考》，《声屏世界》，  

2016-11-01；  

16、林毅：《解构谎言的口语传播特征》，《当代传播》，2016-03-15；  

17、杨桃莲：《微博主国家认同的自觉建构——以新浪“中国梦”微博文本为考察对象》，《当代传播》，2016-09-15；  

18、顾铁军：《地方政府网络媒体在线交互成熟度评估研究——以上海市政府网络媒体为例》，《当代传播》，2016-11-15；  

19、顾铁军：《智慧社区建设模式初探——基于上海“欧风花都”的实践》，《江南论坛》，2016-05-15；  

20、唐承鲲：《顾客参与互联网企业服务创新影响机制研究》，《湖南社会科学》， 2016-05-28 。 

21、高长春：《时尚产业与传媒产业的互动关系研究》，《当代经济》，2016-03-10。  

22、高长春：《知识产权保护能否促进文化产业集聚——基于安徽省的实证分析》，《科技管理研究》，2016-12-20。  

23高长春：《中国文化产品出口贸易影响因素的实证研究》，《经营管理者》，  2016-03-05。  

24、高长春：《基于零度管理思想的创意企业组织模式研究》，《上海对外经贸大学学报》，2016-05-15 。

三、强强联合，搭建舞台，以时尚传播国际论坛为学术品牌，扩大交流、提升学术能力与影响力。

作为全国首家时尚传播研究机构，中心十分重视扩大自己在学界和业界的声望。继2014、2015年分别举办时尚传播国际论坛之后，2016年，研究中心继续举办第三届时尚传播国际论坛，邀请全球知名时尚传播学者共攘盛举。

2016年10月，研究中心发起，我校“海派时尚设计及价值创造协同创新中心”、上海市人民政府-东华大学“城市创意经济与创新服务”智库基地参与，并联合上海市商务委员会、国际中华传播学会举办了以“互联网+时尚：城市、生活、幸福”为主题的“时尚传播国际论坛”，邀请到美国、法国、意大利、英国、荷兰、芬兰以及香港等国内外知名专家150余位嘉宾与会，其中，美国帕森斯设计学院科研主任、教授哈泽尔•克拉克（HAZEL CLARK）、芬兰图尔库大学时尚学院研究员、兼职教授安娜玛丽•范思卡(Annamari Vänskä)、帕森斯设计学院巴黎分校研究生项目主任、博士马尔科•佩科拉里（Marco Pecorari）、荷兰社交商务平台执行总裁、奢侈品牌顾问克里斯蒂安•恩斯伯格 （CHRISTIAAN EISBERG）等到会，极大扩大了论坛的影响力。

     第三届时尚传播国际论坛，分设主题报告场和互联网时代的时尚传播、时尚产业与品牌形象、时尚策展、时尚与城市生活、时尚设计与视觉艺术、时尚的文化批判与理论、中国品牌发展的问题与策略等七个分会场，视野开放多元。出席会议的有来自于美国、英国、法国、意大利、荷兰、芬兰、澳大利亚和中国大陆与香港的八十余位中外学者，其中国外学者大多来自于时尚设计学院，收到40余万字的学术交流文章，增强了时尚传播学术交流，推动了时尚传播研究的学术发展。

大会发布“城市时尚指数报告”、“中国时尚品牌指数报告”，引起政府、媒体、学界、业界的深入关注。

四、走出去，请进来，加强互动提升国际交流实效

2016年夏季研究中心三名教师到欧洲时尚传播研究和教学知名院校开展学术交流和访问考察，在此期间，与荷兰国家媒体园希尔弗瑟媒体学院达成实习基地合作意向。

2016年的教育部海外特色师资资助项目，邀请到美国帕森斯设计学院科研主任、教授哈泽尔•克拉克（HAZEL CLARK）给学生作关于“New York: Fashion On The Streets”、“Art And The Museum: New York and China”的讲座；芬兰图尔库大学时尚学院研究员、兼职教授安娜玛丽•范思卡(Annamari Vänskä)关于“Fashion and Gender”的讲座；世界四大时尚学院之一帕森斯设计学院巴黎分校研究生项目主任、博士马尔科•佩科拉里（Marco Pecorari）关于“The History of Western Fashion in Museum and Fashion Exhibitions”的讲座；荷兰社交商务平台执行总裁、奢侈品牌顾问克里斯蒂安•恩斯伯格 （CHRISTIAAN EISBERG）关于“Fashion: Communication, Marketing & PR, Use Traditional and New Media”的讲座、荷兰莱顿大学亚洲研究中心研究员王蓓关于“时尚与新媒体产业”的讲座等等。

五、开拓研究合作，发布时尚指数，加强社会服务，推动平台建设再上台阶

2016年继续加强研究中心的平台建设，主要体现在两个方面，一是将研究中心作为对外研究的合作平台来进行建设；二是将研究中心作为社会服务的平台，通过对外发布对社会就有影响作用的城市时尚指数和时尚品牌指数报告来服务社会和扩大声望。

2016年，东华大学时尚传播研究中心与上海市商务委合作成立“时尚传播与上海市时尚之都建设研究中心”，作为上海市商务委员会的研究基地，承接政府研究项目，使时尚传播服务于社会经济发展需求，服务于城市建设的人才需求。

为实现时尚传播的智库建设目标，搭建起教学与科研的数据库资源共享平台，2016年推出了《城市时尚指数报告》与《中国时尚品牌指数报告》两个数据研究报告，在国内引起深度反响，并旨在成为打造上海国际时尚都市与发展中国品牌国际影响力的权威智库。
中心上述工作的开展，拓展了时尚研究的新领域，开拓了传播人才培养的新模式。特别是今年的 “时尚传播论坛”，邀请的国内外嘉宾质量和数量都超过了前两届。这说明，研究中心外界的影响力不断提升，成为吸引国内外学者进行时尚传播交流的重要平台。


2. 发展目标
	总体定位与目标
东华大学“时尚传播”研究中心是中国首家以时尚传播命名的研究机构，研究中心将继续务实开拓，创新发展。中心将一以贯之地整合东华大学“时尚”特色资源，把“输送时尚特色传播人才、把脉时尚传播价值导向、构建时尚文化传播的评价源地与智库平台”作为自己的发展定位和目标。

目前，“时尚传播”国际论坛已经逐步成为研究中心的品牌形象。2016年首次发布的《城市时尚指数报告》与《中国时尚品牌指数报告》两个数据研究报告将成为时尚传播研究中心在科研、社会服务等领域新的增长点。同时也会带动研究中心其他工作再上新台阶。

未来中心将继续以“人才、学科、科研三位一体”的创新能力提升为核心，以科学研究促进学科发展，以学科发展推动人才培养理念，研究时尚传播的理论与实践，促进时尚传播研究的国际性交流和产学研结合。
中心将继续在科研上整合资源，探索前瞻性、紧迫性的时尚文化议题，紧紧围绕数据服务、时尚传播问题解决方案策划与实施等项目，加强与上海市商委的合作，推进中心产学研结合，逐步向上海智库建设迈进，并实现学术效益和社会效益的双丰收。
    

	2017年工作计划

(1)继续推进科研工作，申请并完成各类项目，发表研究论文约20篇，出版专著1部。

（2）继续加强与上海市商委的研究合作，发布新一年度的《城市时尚指数报告》与《中国时尚品牌指数报告》。
(3)继续选拔招收“卓越时尚传播班”专业方向的本科生。2017年中心将继续推进时尚传播人才培养的优化工作，继续招生新一届实验班招生和现有学生培养工作。2014级学生将开始进行毕业设计和就业，中心将充分利用各种资源做好学生的毕业和就业工作。同时，中心将继续开展国际合作与交流；启动优质教材建设，规划并开始逐步搭建软硬件相融合的教学资源共享平台。

(4)召开“时尚传播论坛”。2016年时尚传播国际论坛取得了很大的社会反响，研究中心将继续发扬去年的优良作风，召开新一届国际时尚传播论坛，会议将会邀请各时尚传播领域精英人物，共同探讨时尚传播的动态及其发展。

(5)继续推进与社会各时尚传播相关行业开展交流合作，开展学界与业界互聘。2016年已经与多位国际时尚传播知名学者进行洽谈，2017年将落实与这些学者的互聘工作等。
(6)聘请国外新闻传播院系优秀师资做兼职教授为学生授课。利用国际合作院校的优秀师资，推进时尚传播教学，将继续邀请泽尔•克拉克（HAZEL CLARK）、安娜玛丽•范思卡(Annamari Vänskä)、马尔科•佩科拉里（Marco Pecorari）、克里斯蒂安•恩斯伯格 （CHRISTIAAN EISBERG）等为学生授课。
(7)落实优质教材建设，规划并开始逐步搭建软硬件相融合的教学资源共享平台。与出版社签订时尚传播教材引进合同，并着手翻译国外最新时尚传播研究成果及经典教材。

(8)开展国际合作与交流。为了能保质保量地培养高层次的卓越传播人才，2017年度将派送教师到国外相关时尚学院学习、交流，以获取人才培养教育的经验和先进模式，并签署相关合作协议。
(9)建设时尚传播人才培养所需的大数据与全媒体实验室平台。




3、 基地建设情况
1. 科研项目
	序号
	项目名称
	参加人员
	研究期限
	总经费
	类 别

	1
	当代中国剧场艺术的时尚化与时尚传播研究
	叶长海
	2014—2017
	20万
	国家社科

	2
	社交媒体传播与健康中国构建研究
	赵高辉
	2016-2019
	20
	国家社科

	3
	中国新闻史史料学建设研究
	涂鸣华
	2015-2018
	20万
	国家社科

	4
	微博主的社会认同建构研究
	杨桃莲
	2012-2016
	15万
	国家社科

	5
	中国影视传媒产业的价值链构成研究
	赵高辉
	2012-2016
	5万
	国家广电总局

	6
	时尚文化传播的价值导向研究
	王梅芳
	2011--2016
	9
	教育部

	7
	当代中国主旋律戏剧创作与传播策略研究
	叶长海
	2013—2016
	7万
	教育部

	8
	微博传播与大学生自我认同
	杨桃莲
	2012-2016
	7万
	教育部

	9
	数据新闻可视化传播对策研究
	苏状
	2016-2019
	10
	教育部

	10
	建设上海国际时尚之都的具体目标与指标体系
	王梅芳
	2016-2017
	5
	上海市商委

	11
	卓越新闻传播人才培养计划
	王梅芳
	2016-2018
	72万
	上海市教委

	12
	城市公共屏幕的公共传播研究
	苏状
	2013-2017
	4万
	上海市社科规划

	13
	时尚传播与品牌推广
	王梅芳
	2016-2018
	20万
	横向


2. 论文、专著
	序号
	名 称
	作 者
	发表期刊
	年卷期页
	类 别

	1
	《新闻舆论工作者的时代定位》 
	童兵
	《人民日报》
	2016-04-07
	

	2
	《新媒体传播审美批判》
	王梅芳
	《新闻研究导刊》
	2016-12-10
	

	3
	：《新传播语境下影视作品三级文本营销》 
	赵高辉
	《当代传播》
	2016-09-15
	CSSCI

	4
	《试析马克思主义新闻观的哲学基础》
	童兵
	《南京社会科学》
	2016-01-15
	CSSCI

	5
	《论潜在舆论和潜在舆论场及其引导》
	童兵
	《当代传播》
	2016-05-15
	CSSCI

	6
	《提升新闻舆论传播力和引导力的几点思考》
	童兵
	《新闻与写作》
	2016-05-05
	CSSCI

	7
	《马克思主义新闻观与媒介化社会》  
	童兵
	《当代传播》
	2016-11-15
	CSSCI

	8
	《从范畴认知深化马克思主义新闻观研究》
	童兵
	《新闻大学》
	2016-10-15
	CSSCI

	9
	《智慧城市之眼:公共屏幕传播研究》
	苏状
	《当代传播》
	2016-11-15
	CSSCI

	10
	《微博主国家认同的自觉建构——以新浪“中国梦”微博文本为考察对象》
	杨桃莲
	《当代传播》
	2016-09-15
	CSSCI

	11
	《解构谎言的口语传播特征》
	林毅
	《当代传播》
	2016-03-15
	CSSCI

	12
	《地方政府网络媒体在线交互成熟度评估研究——以上海市政府网络媒体为例》
	顾铁军
	《当代传播》
	2016-11-15
	CSSCI

	13
	《顾客参与互联网企业服务创新影响机制研究》
	唐承鲲
	《湖南社会科学》，
	2016-05-28
	CSSCI

	14
	《马克思主义新闻理论的坚守与创新》 
	童兵
	《新闻爱好者》
	2016-10-20
	核心

	15
	《从“耳目喉舌”到“新闻信息”——百年来中国新闻理论核心观点演变》 
	童兵、徐玲英
	《 新闻爱好者》
	2016-02-20
	核心

	16
	《浅谈传统电视栏目向新媒体的转型》
	焦雨虹
	《新闻传播》
	2016-09-08
	核心

	17
	《视频自媒体的运营现状与未来》
	赵高辉
	《声屏世界》
	2016-12-01
	

	18
	《上海文广新一轮改革整合背景下的融合发展研究》
	焦雨虹
	《声屏世界》
	2016-07-01
	

	19
	《文化例外的再解读:国有文化企业分类管理的思考》
	涂鸣华
	《声屏世界》
	2016-11-01
	

	20
	《智慧社区建设模式初探——基于上海“欧风花都”的实践》
	顾铁军
	《江南论坛》
	2016-05-15
	


4.专利
	序号
	专利名称
	发明人
	授权号
	类别
	授权时间

	1
	
	
	
	
	

	序号
	专利名称
	发明人
	申请号
	类别
	申请时间

	1
	
	
	
	
	


4、 队伍建设与人才培养
1. 队伍结构与队伍建设
	序号
	姓名
	单位
	年龄
	在国内外学术机构任职情况
	人才计划等荣誉

	1
	王梅芳
	东华大学
	57
	东华大学人文学院院长，时尚传播研究中心主任
	

	2
	童 兵
	复旦大学
	73
	原国务院新闻传播学学科评议组召集人，

时尚传播研究中心学术委员会主任


	国务院特殊津贴

	3
	高长春
	东华大学管理学院
	52
	东华大学时尚与创意产业研究中心主任
	

	4
	刘晓刚
	东华大学服装学院
	56
	全国服装设计与工程专业教学指导委员会副主任‘全国艺术硕士专业学位教学指导委员会委员’中国服装设计师协会理事委员。
	

	3
	哈泽尔•克拉克
	美国帕森斯设计学院
	
	美国帕森斯设计学院科研主任、教授
	

	4
	安娜玛丽•范思卡
	芬兰图尔库大学时尚学院
	
	研究员、兼职教授
	

	6
	克里斯蒂安•恩斯伯格
	荷兰社交商务平台
	
	执行总裁、奢侈品牌顾问
	

	7
	赵高辉
	东华大学
	40
	时尚传播研究中心副主任
	

	8
	焦雨虹
	东华大学
	45
	时尚传播研究中心副主任
	

	9
	叶长海
	东华大学
	35
	时尚传播研究中心主任助理
	

	10
	苏状
	东华大学
	37
	时尚传播研究中心主任助理
	


2. 人才培养
	类别
	在读
	已毕业
	发表论文和获奖情况

	博士后
	
	
	

	博士生
	
	
	

	硕士生
	16
	7
	发表论文7篇

	其它
	
	
	

	注：已毕业人数、发表论文、获奖情况是指在建设期内的情况

	介绍吸引和培养国内外优秀中青年人才的情况
中心成立以来，十分注重国内外优秀人才的吸引。2016年吸引美国帕森斯设计学院科研主任、教授哈泽尔•克拉克（HAZEL CLARK）、芬兰图尔库大学时尚学院研究员、兼职教授安娜玛丽•范思卡、世界四大时尚学院之一帕森斯设计学院巴黎分校研究生项目主任、博士马尔科•佩科拉里（Marco Pecorari）、荷兰社交商务平台执行总裁、奢侈品牌顾问克里斯蒂安•恩斯伯格来学校开展讲座，并与他们协商聘请为兼职教授事宜。
2016年研究中心教师赵高辉、叶长海、苏状等结束美国访学回国，周伟红等赴美访学。吸引复旦大学新闻学院优秀毕业生于嵩昕成为中心研究人员。




5、 开放交流情况
1. 大型学术会议情况
	序号
	会议名称
	主办单位
	会议主席
	召开时间
	参加人数
	类别

	1
	第三届时尚传播国际论坛 

	东华大学
	王梅芳
	2016年10月
	150
	国际

	2
	
	
	
	
	
	


2. 学术交流与合作情况
	   2016年10月主持召开了以“互联网+时尚：城市、生活、幸福”为主题的第三届时尚传播国际论坛，分设主题报告场和互联网时代的时尚传播、时尚产业与品牌形象、时尚策展、时尚与城市生活、时尚设计与视觉艺术、时尚的文化批判与理论、中国品牌发展的问题与策略等七个分会场，视野开放多元。出席会议的有来自于美国、英国、法国、意大利、荷兰、芬兰、澳大利亚和中国大陆与香港的八十余位中外学者，其中国外学者大多来自于时尚设计学院，收到40余万字的学术交流文章，增强了时尚传播学术交流，推动了时尚传播研究的学术发展。
2016年夏季研究中心三名教师到欧洲时尚传播研究和教学知名院校开展学术交流和访问考察，在此期间，与荷兰国家媒体园希尔弗瑟媒体学院达成实习基地合作意向与意大利马兰欧尼时尚学院达成合作培养协议，并派学生去学习互认学分。

2016年，邀请到美国帕森斯设计学院教授哈泽尔•克拉克（HAZEL CLARK）给学生作关于“New York: Fashion On The Streets”、“Art And The Museum: New York and China”的讲座；芬兰图尔库大学时尚学院研究员、兼职教授安娜玛丽•范思卡(Annamari Vänskä)关于“Fashion and Gender”的讲座；世界四大时尚学院之一帕森斯设计学院巴黎分校研究生项目主任、博士马尔科•佩科拉里（Marco Pecorari）关于“The History of Western Fashion in Museum and Fashion Exhibitions”的讲座；荷兰社交商务平台执行总裁、奢侈品牌顾问克里斯蒂安•恩斯伯格 （CHRISTIAAN EISBERG）关于“Fashion: Communication, Marketing & PR, Use Traditional and New Media”的讲座、荷兰莱顿大学亚洲研究中心研究员王蓓关于“时尚与新媒体产业”的讲座等等。



6、 运行管理与制度建设
	中心成立以来，严格按照国家和东华大学研究机构管理办法进行管理，严格执行国家和东华大学的经费使用和管理办法，科学规划、合理使用。
    目前，中心实行主任负责制，王梅芳教授担任主任，负责中心全面事务；赵高辉副教授为副主任，主要负责中心学术和对外业务拓展；焦雨虹副教授为副主任，主要负责中心日常运转。同时中心设立主任助理和主任秘书各一名，分别由叶长海和苏状担任，共同协助主任开展各项业务。
    同时，设立研究中心学术委员会，聘请复旦大学童兵教授为委员会主任。该委员会作为中心顾问团，指导和推动中心发展。
目前该运行管理模式已经成熟，能够满足中心日常运营和业务拓展需要。




